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LE MAGAZINE
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Par Lewis Wallac

LE GUIDE DES GOLFS DE FRANCE

LES SECRETS
DES MI’II[EIJSRS

DES GOLFS
DE FRANCE
2024

Les 694 golfs
homologués

+
PRACTICES,
PO

DRIVING FERS PfTITJEU PUTTING “REGULARITE ENTRAINEMENT

MIEUX JOUER

I PRATIOUE Parution en janvier. Parution en auvril.

Parution entre le 5 et le 10 de chaque mois. 32 000 exemplaires / an. 38 000 exemplaires / an.

23 935 exemplaires / mois.
103 000 lecteurs premium / mois.
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PROFIL LECTORAT

Audience ACPM 2024 OneNext Influence

62 % Hommes ﬁ.ﬁ.ﬁ
@ 38 % Femmes @ 67% 35 a 64 ans

32 % ile-de-France
68 % Province

tf" 18 % Top1<160Ke€ 67 % Actifs
84 % Ttop10<65Ke 87 % Top Cadres

Revenu annuel (net foyer fiscal)

GOLI



PROFIL LECTORAT

Audience ACPM 2024 OneNext Influence
46% Ont un budget annuel de 4 500 € et plus
2 2 % Réservent via des TO

T 46% Possédent 2 voitures
S sy

Ont I'attention d’acheter 1 voiture neuve dans les 2 ans

3 2 % Bénéficient des services de banque privée et de gestion de fortune
55% Possédent au moins uneCB premium

23 % Possédent au moins une CB haut de gamme

GOLI
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NUMEROS

Hors-série « Mieux Jouer »

419
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421

Guide des Golfs
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DATES

X
mars
avril
mai

X
juin
juillet
aodt
septembre
octobre

novembre

décembre

janvier

CALENDRIER DE PARUTIONS 2025

PARUTIONS

10 janvier
7 février
/ mars
4 avril
25 avril
? mai
6 juin
4 juillet
8 aodt
5 septembre
3 octobre
7 novembre

12 décembre

REMISE DES ELEMENTS

5 décembre
15 janvier
14 février

13 mars
ler mars

17 auvril
15 mai

12 juin
17 juillet
14 ao(t
11 septembre
16 octobre

21 novembre
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PUBLICITE 2025
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TARIFS GRANDE ANNONCE

Simples
8 500 €

Simples
4¢ de couv 16 000 €
3¢ de couv 13 000 €
2¢ de couv 14 000 €
1e" recto 12 500 €
2¢ recto 11500 €
3¢ recto 10 600 €
Face sommaire 14 000 €
Face édito 13 000 €

Confirmation des emplacements 2 semaines (J-10 ouvrés) avant la date de bouclage commercial.

Emplacements standards

Doubles

17 000 €

Emplacements Premium

Doubles

Double ouverture
Double fermeture
1¢re double
2¢ double

26 500 €
25700 €
25 500 €
22700 €

Sans confirmation dans les délais, les emplacements seront remis en vente.

Bruts Hors Taxes (TVA en sus 20 %)

Publicité dans un contexte rédactionnel

(oremiere partie du mogozine)

1/2 page

6 500 €

Autres formats

1/3 page
5500 €

GOLFexpERIENCE

DESTINATION
BARCELONE

G
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TARIFS GRANDE ANNONCE

Les dégressifs

Les dégressifs sont calculés en cumul sur le Brut Base d'Achat.

Dégressif volume

& partir de 17 000 € 2%
& partirde 34 000€ 5%
& partir de 51 000 € 8 %
& partirde 68 000 € 11 %

Les dégressifs sont applicables & I'annonceur et au
groupe d'annonceurs. lIs se calculent et s'appliquent sur

le CA BBA annuel HT (hors échanges).

Cumul des mandats

& partir de 25 500 € 1%
& partir de 59 550 € 2 %
& partir de 85 000 € 3 %

Applicable au mandataire. Chaque
dégressif est calculé sur le CA BBA
(apres application de modulations).

Modulations

Rectos successifs

+10 % sur le 2¢ recto

Demande 1" annonceur secteur

+ 35 %

Bruts Hors Taxes (TVA en sus 20 %)

Encarts

Hors frais techniques et colts postaux

Droit d'asile

2 pages
4 pages
6 pages
8 pages
12 pages

Edition Nationale

5100 €
7 600 €
8 800 €
10 100 €
15 900 €

G
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FICHE TECHNIQUE GRANDE ANNONCE

Délais de remise des éléments

1 mois avant parution

Notre studio est & votre disposition pour la création et la modification de vos visuels.
Des frais techniques vous seront facturés selon la nature des travaux.

Formats

5 mm de fonds perdus sur les formats plein papier.
Il est préférable d’utiliser une marge de 10 mm pour les textes.

PDF/X1a ou PDF 1.3 avec traits de coupe.

Double page (2 pages séparées) 210 x 297 mm

Page 210 x 297 mm
1/2 page hauteur 93 x 257 mm
1/2 page largeur 195 x 122,5 mm
1/3 page hauteur 60,5 x 257 mm
1/3 page largeur 195 x 79,5 mm

GOLI
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TARIFS GUIDE PRATIQUE

Emplacements
Doubles Simples
Brut 3800¢€ Brut 2200¢€
11 parutions 1700 € * 11 parutions 1000 € *
6 parutions 2100 € * 6 parutions 1200 € *

3 parutions 2 500 € *

1/2 page

Brut 1200 €

11 parutions 530 € *
6 parutions 650 € *
3 parutions 770 € *

* Prix Net par insertion

3 parutions 1400 € *

1/4 page

Brut 700 €

11 parutions 320€ *
6 parutions 390 € *
3 parutions 460 € *

Bruts Hors Taxes (TVA en sus 20 %)

Publicité dans un contexte 100% publicitaire au 2/3 du
magazine (jouer la répétitivité : 3, 6 ou 1l parutions)
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FICHE TECHNIQUE GUIDE PRATIQUE

Délais de remise des éléments

1 mois avant parution

Notre studio est & votre disposition pour la création et la modification de vos visuels.
Des frais techniques vous seront facturés selon la nature des travaux.

Formats
Il est préférable d’utiliser une marge de 10 mm pour les textes.
PDF/X1a ou PDF 1.3.
Double page (2 pages séparées) 195y 243 mm
Page 195 x 263 mm
1/2 page largeur 195 x 130 mm
1/4 page hauteur 95 x 130 mm

GOLI

MAGAZINE




MIEUX JOUER 2025

GOLI
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TARIFS MIEUX ]OUER Bruts Hors Taxes (TVA en sus 20 %)

Emplacements Standards

Double page 13 000 €
Page 6 500 €
1/2 page 4 000 €

Emplacements Premium

Simples Doubles
4¢ de couv 13 000 € Double ouverture 27 000 €
3¢ de couv 11000 € Double fermeture 21 000 €
2¢ de couv 12 000 € 1ere double 26 000 €
ler recto 12 000 € 2¢ double 23 000 €
2¢ recto 11000 €
3¢ recto 10 000 €
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FICHE TECHNIQUE MIEUX JOUER

Délais de remise des éléments

1 mois avant parution

Notre studio est & votre disposition pour la création et la modification de vos visuels.
Des frais techniques vous seront facturés selon la nature des travaux.

Formats

5 mm de fonds perdus sur les formats plein papier.
Il est préférable d’utiliser une marge de 10 mm pour les textes.

PDF/X1a ou PDF 1.3 avec traits de coupe.

Double page (2 pages séparées) 225 x 287 mm

Page 225 x 287 mm
1/2 page hauteur 93 x 257 mm
1/2 page largeur 195 x 122,5 mm

GOLI
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GUIDE DES GOLFS 2025

GOLI

MAGAZINE




TARIFS GUIDE DES GOLFS

Mise en avant de votre golf

Emplacements Premium N ——
4° de couv 5800 €
3¢ de couv 4400 €
2¢ de couv 5100 €
Page recto 2700 €
Face sommaire 2 900 €
Face édito 2 900 €

Emplacements dédiés aux golfs

Page 1150 €
1/2 page 850 €

Accis
8 min d'As

GOLI
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FICHE TECHNIQUE GUIDE DES GOLFS

Formats Premium

5 mm de fonds perdus sur les formats plein papier.
Il est préférable d’utiliser une marge de 10 mm pour les textes.

PDF/X1a ou PDF 1.3 avec traits de coupe.

Double page 304 x 270 mm
Page 152 x 270 mm
1/2 page largeur 135 x 123 mm

Formats golfs
Visuel & description fournis par vos soins.
Maquette réalisée par notre studio.

Page 3 photos, tarifs, infrastructure, renseignements utiles & points forts

1/2 page 1 photo, tarifs, infrastructure & renseignements utiles

GOLI
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NOS OFFRES
PETITES ANNONCES

e e,




TARIFS PETITES ANNONCES

PAVE 1
PAVE 2
PAVE 3
PAVE 4
PAVE 5
PAVE 6
PAVE 7

35 (L) x 35 (H)

« grille » :

PETITES ANNONCES

avec vue et 18, piscine

de 25 m, Tennis Club et plage

OFFREDEMPLOI e poster e

de I'Océan 2 200 m

Commercial (H/F) FJ en CDI N
P A pour [Ouest de la France. Pose A LOUER RENCONTRE POUR LUI
a pourvoira ¢ nter du 1
septembre 2022 388-2 / Loue T3 sur Golf de
- . obligatoires : CV (francais et Chibena let, 6 couchages du 4¢ le 69 rande
ang .l: -~ € Mo anon unce, el culnw > SC naite
). S1vor encon n prof
S 1I¢ Ous pouve € i
)

4 { noee
388-1/ ACUSHNET France SAS COMMERCIAL _
filiale de distributio r 7
Titleist et F
sa marque [ )
des chaussures, ganis, t
chaussettes de golf, un Autaché

avec la

OUEST_FJ S| YOUS SOUHAITEZ

PASSER UNE ANNONCE

JULIETTE LAPLACE
0155 39 10 15 - j|@versicolocfr

5 lignes « grille » max /0 €

6 lignes « grille » max 80 €

5 lignes « grille » max + 1 photo 140 €
6 lignes « grille » max + 1 photo 150 €
pavé largeur - 2 colonnes 350 €
pavé largeur - 3 colonnes 300 €
pavé hauteur — 2 colonnes 390 €

une ligne = 24 caracteres (les espaces compfent comme un corocl‘ére)

90 €
100 €
150 €

160 €

400 €
450 €

490 €

FORMATS (en mm) NOMBRE DE LIGNES PARTICULIERS (TTC) PROS (HT + TYA EN SUS 20 %)
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NE WSL ETTERS 43 374 adresses mails RGPD

Taux d'ouverture moyen : 38 %
Taux de clics moyen : 8 %

Emailing dédié : 2 100 € net HT Insertion d'un bandeau publicitaire : 600 € net HT
HTML ou textes // photos & fournir Newsletter mensuelle envoyée entre le 5 et le 10 de chaque mois
1456 x 500 px

NOVEMBRE 2022

GOLK

JOUEZ QUELLES QUE SOIENT

LES CONDITIONS

JE DECOUVRE

GOLI

MAGAZINE




NEWSLETTERS

janvier
février
mars
avril
mai
juin
juillet
ao(t
septembre
octobre

novembre
décembre

ENYOIS

14 janvier
11 février
11 mars

8 avril

13 mai
10 juin
8 juillet
12 aolt
9 septembre
/ octobre

12 novembre

9 décembre

REMISE DES ELEMENTS

10 janvier
/ février
/ mars
4 avril
9 mai
6 juin
4 juillet
8 aolt
5 septembre

3 octobre

7 novembre

12 décembre

CALENDRIER DE PARUTIONS NEWSLETTERS 2025

G
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SITE INTERNET

Display

4 formats (ordinateur & mobile)
100% PDV

1 semaine de visibilité

Prix net : 600 € net HT

2 O% pour tous les nouveaux abonnés*
-

du 1 au 30 septembre [Uneoffie sueprs de10o goifs. LY

The Amundi Evian
Championship : Céline
Boutier & un four du...

P ® tren

8 LO-BedHT

168 000 visiteurs uniques par an
348 000 pages vues par an

424 000 impressions par an

Interstitiel

Banniére en haut qui s'étend sur I'ensemble de I'écran lorsque la souris passe dessus
100 % PDV

1 semaine de visibilité

Prix net : 500 € net HT

ffgolf”
Le nouveau calcul
de votre index !

8 LO-BedH T

GOLI

MAGAZINE




FICHE TECHNIQUE SITE INTERNET

Display
Format JPEG
Ordinateur & mobile

Mégabanniére 1240 x 153 px
Pave 415 x 396 px
Carré 300 x 300 px
Banniere mobile 340 x 62 px

Interstitiel
Format JPEG
Ordinateur & mobile

Interstitiel ordinateur 1920 x 1080 px
Interstitiel mobile 315 x 560 px

GOLI



RESEAUX SOCIAUX

27 425 abonnés

O

Publication : 600 € net HT Publication sponsorisée : 800 € net HT

1 post et 1 story sur chaque réseau social 1 post et 1 story sur chaque réseau social

< Golf Magazine France @ + ' Q

Publications A propos Photos » Menti

ey Golf Magazine France
Publié par Julette Lpl

Soct. -6
{ [EQUIPEMENT] {

Balle Wilson Golf Triad, triplement réussie !

la balle Triad de Wilson a toutes

Jolf-magazine fr
Balle Wilson Triad, triplement réussie ! - Golf
Magazine

O®L I

MAGAZINE
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LE GUIDE DES GOLFS EN LIGNE

Référencement Premium a I'année
5 photos + 1 vidéo + texte illimité + référencement coup de coeur

Prix net : 600 € HT

SAINT-MARC 2T

& https://www.golfsaintmarc.com

Green fee 4

ssssss

NOS GOLFS COUPS DE COEUR

GOLI

MAGAZINE




NOS PACKAGES DIGITAUX

Offre 1 mois de visibilité

Bandeau publicitaire sur la newsletter mensuelle Golf Magazine + Facebook & Instagram Golf
Magazine (1 post et 1 story) + 1 semaine de display = 1500 € HT net (au lieu de 1 800 € HT net)

Offre 3 mois de visibilité

Bandeau publicitaire sur la newsletter mensuelle Golf Magazine + Facebook & Instagram Golf Magazine
post et 1 story) + Newsletter dédiée + 2 semaines de display = 3 600 € HT net (au lieu de 4 500 € HT net)

Offre 5 mois de visibilité

2 bandeaux publicitaires sur la newsletter mensuelle Golf Magazine + Facebook & Instagram Golf Magazine (2
posts et 2 stories) + 2 newsletters dédiées + 4 semaines de display = 6 700 € HT net (au lieu de 9 000 € HT net)

GOLI

MAGAZINE



CONTACT
& CGV




CONTACTS

Anne DEBIESSE Juliette LAPLACE
06 8113 89 08 06 46 22 53 58
ad@versicolor.fr jl@versicolor.fr

Edité par Versicolor
Service publicité Golf Magazine 23-25 Bd de la République 92 230 Saint-Cloud

www.golf-magazine.fr

GOLI



Toute souscription d'un ordre de publicité pour 'annonceur et son mandataire implique I'acceptation des conditions générales de vente ci-aprés.

Les ordres de publicité sont exécutés aux conditions du présent tarif.

RESERVES :

La publicité parait sous la responsabilité de I'annonceur qui, notamment, s'oblige & respecter les régles dégagées par les usages et la loi en matiére de publicité. Il garantit I'éditeur contre les poursuites judiciaires que ce dernier pourrait encourir du fait des annonces publicitaires qu'il a fait
paraitre sur ordre et il I'indemnisera de tous les préjudices qu'il subira et le garantira contre toute action du fait des tiers en raison de ces insertions.

L'éditeur se réserve le droit de refuser, & tout moment, une insertion qui apparait contraire & la législation en vigueur, ou qui, par sa nature, son texte ou sa présentation, paraitrait contraire & I'esprit ou la présentation de la publication, ou qui serait susceptible de provoquer des protestations
de ses lecteurs ou de tiers.

En ce qui concerne la publicité rédactionnelle, pour ne pas créer de confusion dans |'esprit du lecteur, toute publicité présentée sous forme rédactionnelle devra porter, de maniére bien visible, la mention « Communiqué » ou « Publicité ».

L'annonceur s'engage & ce que toute photo retouchée d'un mannequin comporte la mention « photo retouchée » de fagon accessible et lisible.

L'éditeur se réserve le droit de modifier ses conditions tarifaires, méme pour les ordres en cours, moyennant un préavis de trois mois. Sans observation de I'annonceur par lettre recommandée avec accusé de réception dans un délai de quinze jours, I'éditeur considérera avoir I'accord de celui-ci.
Aucun emplacement ne peut étre garanti sans paiement des majorations correspondantes.

DEFINITIONS :

Annonceur : Sont réputées constituer un seul et méme annonceur ou groupe d'annonceurs, toutes les sociétés d'un méme groupe qui achétent de I'espace publicitaire au travers d'une entité unique assurant les fonctions média. Sont considérées comme sociétés d'un méme groupe d'annonceurs,
toutes les sociétés dont le capital social est détenu & plus de 50% au ler janvier par une méme personne physique ou morale. La justification devra étre communiquée & I'éditeur par LRAR, les conditions groupe n'étant applicables qu'a réception des justificatifs.

Mandataire : Tout intermédiaire professionnel assurant une prestation compléte, notamment la réservation d'espace, I'ordre d'achat, la gestion et le contréle des facturations, qui intervient pour le compte et au nom d'un ou plusieurs annonceurs pour acheter de I'espace publicitaire dans un ou
plusieurs supports au cours de la période concernée, en vertu d'un contrat écrit de mandat. Une attestation de mandat devra étre produite & I'éditeur. En cas de modification ou de résiliation de mandat en cours d'année, I'annonceur en informera sans délai I'éditeur par LRAR, étant précisé que
cette modification ou cette résiliation sera valablement opposable & I'éditeur & compter de la date de réception de la dite lettre.

Dégressifs : L'octroi des dégressif est subordonné & leur présence sur la plaquette tarifaire.

Les dégressifs sont calculés sur la base d'une prévision de chiffre d'affaires annuel, ou du portefeuille d'ordres annuel de I'annonceur et sont applicables immédiatement sur chaque facture. En conséquence, si le chiffre d'affaires brut base annuel est inférieur au portefeuille & la date de
facturation initiale ou par rapport & la prévision annuelle, le prix facturé sera augmenté, en fonction de I'application des grilles de dégressifs.

- Volume s'applique & un annonceur ou & un groupe d'annonceurs, qu'il soit réalisé par lui ou par son mandataire (ou ses mandataires), pour son compte. Les dégressifs se calculent et s'appliquent sur le chiffre d'affaire brut base achat annuel HT en date parution (hors page échanges
marchandises).

- Cumul des mandats s'applique & toutes les insertions pour lesquelles un méme mandataire a traité au moins deux marques ou produit et a investi sur le titre pour le compte d'un ou plusieurs annonceurs ou groupe d'annonceurs. En cas de non respect des CGV, notamment concernant les
délais de paiement par le mandataire, le versement intégral du cumul de mandat est susceptible d'étre remis en cause.

Remise professionnelle : La remise professionnelle de 15% est accordée aux annonceurs ayant accrédité un mandataire professionnel auprés du titre pour leur achat d'espace (attestation de mandat signée par I'annonceur exigée & faire parvenir avant toute communication sur I'un de nos titres &
I'attention de notre service ADV). Elle s'applique sur le Chiffre d'Affaires Net HT, tous dégressifs s'appliquant sur le BBA aprés modulations. Elle ne s'applique pas sur les frais techniques, les frais postaux et I'achat d'exemplaires en nombre, ni sur les échanges marchandises.

RECLAMATIONS / ANNULATIONS :

Toute réclamation doit, sous peine de déchéance, étre effectuée par écrit dans le mois suivant la parution. Toute demande d'annulation ou de report d'un ordre de publicité devra étre adressée & I'éditeur par écrit, avant la date de bouclage commercial prévue par le calendrier technique, soit
4 semaines avant parution. Dans le délai de 1 mois & 15 jours avant la date de bouclage commercial, toute annulation fera I'objet d'un dédit d'un montant égal & 20% du prix net des ordres annulés. En deca de 15 jours, 50% du montant de I'ordre initial seront dus.

Toute demande d'annulation qui ne sera pas effectuée par écrit ou dans les délais indiqués ne sera pas prise en compte.

Ces annulations ne devront pas remettre en cause la formulation du contrat ayant permis de bénéficier du dégressif, et notamment le palier de remises. A défaut, une facture de rappel du dégressif sera effectuée.

La responsabilité de I'éditeur ne saurait étre engagée si, pour des raisons indépendantes de sa volonté, contractuellement assimilées & un cas de force majeure tel que défini par le Code Civil, il se trouvait dans I'impossibilité d'imprimer, de publier ou de diffuser tout ou partie d'un ou de
plusieurs numéros de la publication ou d'une ou plusieurs annonces de publicité.

Les avoirs se rapportant & une vente sur une année civile donnée devront étre réclamés avant la fin du premier trimestre de I'année civile suivante.

FACTURATION :

L'annonceur est dans tous les cas responsable du paiement de |'ordre de publicité aux conditions définies sur ce dernier.

Pour étre & méme d'accepter les ordres d'un mandataire, I'éditeur doit étre en possession d'une attestation de contrat liant I'annonceur et le mandataire, qui sera réputée & durée indéterminée jusqu'a son interruption par I'annonceur.

Lorsqu'un mandataire est facturé, un exemplaire de la facture est communiqué & I'annonceur.

MODALITES DE PAIEMENT :

Pour les nouveaux clients, le réglement se fait & la remise des ordres. Dans les autres cas, & condition de présenter des garanties de paiement qui devront recevoir | ‘agrément préalable de I'éditeur, le paiement est réalisé selon deux possibilités :

a) Réglement & 30 jours fin de mois suivant la date de facturation avec escompte de 0,5 %.

b) Reglement & 60 jours nets suivant la date de facturation.

Si le réglement s'effectue par traite acceptée et domiciliée, celle-ci devra impérativement étre retournée dans un délai de 8 jours aprés réception de la facture.

En cas de retard de paiement, I'éditeur se réserve le droit de suspendre I'exécution des ordres et de décider le retour au réglement comptant.

Tout retard de paiement entrainera une pénalité de retard au taux pratiqué par la Banque Centrale Européenne pour ces opérations de refinancement majoré de 10 points, et au paiement d'une indemnité forfaitaire pour frais de recouvrement d'un montant de 40 € selon I'article L441-6 du
Code du Commerce, ainsi qu'une pénalité de 15% sur les sommes dues.

CONDITIONS PARTICULIERES :

Dans certains cas de promotion, des offres de saisonnalité ou de bouclage peuvent étre proposées par le support. Ces promotions éventuelles viennent en substitution des autres remises, hors remise professionnelle.

Tout paiement sous forme d'échange publicitaire en contrepartie de marchandises, d'espaces ou de services fera l'objet d'un contrat écrit qui prévoira les conditions de paiement. Ces investissements ne rentrent pas en ligne de compte pour 'assiette de calcul de tarifs dégressifs ou de dégressif
par regroupement d'achat.

ELEMENTS TECHNIQUES :

Les documents d'impression doivent étre parvenus au service publicité dans les délais prévus par le calendrier technique. lls doivent comporter les indications nécessaires & la bonne reproduction. Les documents d'impression, sauf demande express de I'annonceur, ne sont pas conservés par le
journal. L'éditeur se dégage de toute responsabilité sur la reproduction des annonces couleur livrées sans épreuve générée d'aprés le document d'impression fourni, ou si les éléments d'impression lui parviennent hors délais.

Toute annonce modifiée ou réalisée par I'éditeur fait I'objet de I'expédition d'un bon & tirer, tant que les délais de bouclage le permettent. Tout bon & tirer non renvoyé dans les 48 heures implique I'accord de I'annonceur et dégage la responsabilité de I'éditeur. Dés lors que la date de
réception d'une annonce & modifier ou & réaliser par I'éditeur ne permet plus, eu égard & la date de bouclage, I'expédition d'un bon & tirer, I'éditeur est également dégagé de toute responsabilité. En tout état de cause et quelle que soit I'origine des documents, la responsabilité de I'éditeur
se limite & la réinsertion de I'ordre dans la parution suivante. Les frais techniques de réalisation d'une annonce ne peuvent étre déterminés qu'au vu des documents fournis. lls sont dans tous les cas & la charge de I'annonceur.
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